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Polit-Campaigning
Wahlkampf 2011 steht bereits vor der Tur

Die Halbzeit der Legislatur ist eingelautet, in Bundesbern wird bereits der Wahlkampf 2011 geplant. Unter dem
Druck der SVP mussen die Parteien schon jetzt in Sachen Campaigning aufristen, sofernsie in zwei Jahren nicht ins
Hintertreffen geraten wollen. Politexperte Louis Perron hat mogliche Erfolgs- und auch Missrfolgsstrategien studiert.

lext: Louis Perron* Fotos: Keystone

Hinterlen Kulissen bereiten sich alle Par-
teien (rig auf den Wahlkampf 2011 vor.
Noch vr fiinfzehn Jahren waren Wahlkimp-
fe in dedchweiz eine gemiitliche Sache. Die
Parteieschalteten cin Inserat und hiingten
ein Plawt aul. Das war’s. Unter dem Druck
der SV missen die Parteien nun nachzie-
hen unin Sachen Campaigning aufriisten.
wenn snicht weiter verlieren wollen. Mitt-
lerweilkann man auf allen Webseiten der
Bundeitsparteien einen Newsletter abon-
nierenrodukte kaufen und Geld spenden.
Alle Bdesratsparteien haben aber auch
beachthe Probleme. Der vorliegende Arti-
kel ansiert. wie die Parteien zur Halbzeit

der nanalen Legislatur dastehen.

SP-Turound musste langsam beginnen
Wenn «(SP noch unter Christian Levrat auf
den Pfdes Erfolges zuriickfinden sollte.
dann nste der Turnaround langsam begin-
nen. Qiss dem letzten Wahlbarometer
von SFSSR idée suisse konnte die SP ih-
ren Alrtstrend stoppen. Umfragen sind
aber ner cine Momentaufnahme und
nicht ¢ Vorhersage. Im Jahr 2005 — zwei
Jahre vder letzten Wahl - lag die SP im
Wahlbmeter bei 24 Prozent. Am Wahltag
landete bei brutalen 19.5 Prozent. Seit
den soannten Waldsterbe-Wahlen 1987

des Witerben wurde nur prognostiziert

it Kunden in

ler Schweulschland, Grossbritannien, Rumdéni

n und auf

1.der letzten vier Jahre hat er mehr als ein

Obwohl erst Halbzeit ist, ist der Kampf ums Bundeshaus bereits eingelautet. Dutzend eicher

Wahlkimpfe begleitet

—

und trat nie ¢in — schneidet die SP bei Um-
fragen immer besser ab als bei Wahlen. Zehn
Jahre leichter Erfolg haben bei den Man-
datstriigern der SP Spuren der Trigheit hin-
terlassen. Auch die beiden Bundesriite die-
nen lingst nicht mehr als Zugpferde. Mit
Klassenkampf und einer Initiative fiir einen
Mindestlohn wird der Turnaround kaum zu
schaffen sein. Der Kinospot, welcher gut
versteckt auch auf der Webseite zu sehen ist,
ist nicht der grosse Wurf. Er ist im Ton zwar
schr emotional, der Link zur SP ist inhaltlich
aber tiberhaupt nicht Klar.

Die SVP hat sich noch immer nicht von der
Abwahl ihres Ubervaters erholt. Die gross an-
gekiindigte Opposition ist schon am Anfang
(und vor der Wahl von Ueli Maurer in den
Bundesrat) steckengeblieben. Es ist bezeich-
nend, dass die Partei nicht einmal mehr das
Referendum gegen das Cassis-de-Dijon-Prin-
zip zustande gebracht hat. Auch fehlt ein Kon-
zept, welches aufzeigt, was mit der Stirke im
Parlament politisch genau erreicht werden
soll. In einem Mehrparteien-System wie der
Schweiz braucht auch die wiihlerstiirkste Par-
tei Partner, wenn sie sich nicht damit begnii-
gen will, lediglich Vorlagen zu verhindern. Im
Rat leidet die Partei darunter, dass wegen des
schnellen Wachstums teilweise die zweite und
dritte Garde ins Parlament gespiilt wurde. Im
Hinblick auf die Wahlen 2011 darf die Partei
aber nicht abgeschrieben werden. Sie ist im-
mer noch die einzige Partei der Schweiz, wel-
che weiss, wie moderner Wahlkampf geht. Ein
paar knackige Plakate, welche gut beschrei-
ben, wo der Schuh driickt, konnen die Basis
schnell wieder auf die Beine bringen. Die SVP
bictet auch einen SMS-Newsdienst an und ist
auf YouTube mit einem eigenen Kanal vertre-
ten. Die Bilanz der kantonalen Wahlen der
ersten Halbzeit ist deshalb gar nicht so
schlecht. Eine Studie von Professor Pascal Sci-
arini und Daniel Bochsler hiilt fest. dass die
SVP in gewissen Kantonen massiv zulegen

konnte.

Die FDP ist in Sachen Campaigning umtric-
big und lernt dazu. So kann man beispiels-
weise auf der Webseite E-Cards zum Thema
Easy Swiss Tax verschicken. Die Partei ist
aber umstellt von elektoralen Gegnern.
Schon nur um thre Wiihleranteile gegeniiber
BDP. Griinliberalen und SVP verteidigen zu
konnen., miisste die FDP eine Super-Perfor-
mance hinlegen. Die Wahl von Didier Burk-
halter wird zwar gegen aussen als Erfolg ver-
kauft. In Tat und Wahrheit hat die FDP aber
erst ihren ersten Bundesratssitz verteidigt.
Burkhalter selber wird zwar ¢in kompeten-
ter Bundesrat sein, auf Grund seines Charis-

mas der Partei hingegen kaum als Wabhl-

kampflokomotive dienen, wie dies bei
Christoph Blocher der Fall war und bei Do-
ris Leuthard immer noch ist. Allgemein fehlt
es an sympathischen Aushiingeschildern.
Fulvio Pelli hat intern an Akzeptanz gewon-
nen, die Partei ist aber nur schwer fiihrbar.
Bei der FDP weiss es jeder selber besser. Sie
besteht nur aus Hauptlingen und keinen In-
dianern. Die vielen Verflechtungen der Ein-
zelkdmpfer mit Partikularinteressen mach-
ten die Sache noch schlimmer. Die Partei ist
deshalb hiufig weniger als die Summe ihrer
Individuen. Fairerweise muss man auch sa-
gen, dass die Freisinnigen zum Teil heute fiir
Siinden der Vergangenheit bezahlen. Die
Tatsache, dass die FDP beispiclsweise jahre-
lang das Umweltthema demonstrativ igno-
riert hat, kann nicht tiber Nacht geindert

werden.

Grune ohne Charismatiker
Es ist gerade Mal vier, [inf Jahre her, da war
die CVP die grosse Verliererpartei. Heute ist

sie klar in der Mitte positioniert. Im Gegen-

satz zur FDP hat sie deshalb auch keinen
SVP-Komplex. Was der Partei fehlt. ist ein
kohiirentes Drehbuch, um das riesige Poten-
zial in der Mitte in Stimmen umzuwandeln.
Dazu rennt die Parteifithrung zu fest von
Feuerwerk zu Feuerwerk. Wie bei anderen
Parteien fehlt auch bei der CVP im Natio-
nalrat eine ganze Generation zwischen 30
und 50 Jahren. Der Parteiprisident ist eine
der wenigen Ausnahmen. Fiir die tagespoliti-
sche Relevanz ist fiir die CVP weiter nicht
nur der Wihleranteil, sondern vor allem
auch der Stianderat wichtig. Beispielsweise in
den Kantonen Thurgau. St.Gallen. Freiburg
und Schwyz kommen Schwergewichte in die
Jahre, und es miisste schleunigst Nachwuchs
aufgebaut werden. Die Herausforderung
wird auch sein. gleichzeitig die Felle in den
Stammlanden zu verteidigen und die neu er-
oberten Wihlerschichten in den urbanen
Zentren zu konsolidieren.

Die Griinen leben seit Jahren vom Wetter-
bericht. Die Partei schafft es nicht einmal.
alle Verluste der SP aufzufangen. Dies hat
vor allem mit dem Personal zu tun. Seit sich
Ruth Genner um die Anzahl Parkplitze in
der Stadt Ziirich kiilmmert, fehlt es an Leu-
ten mit Ausstrahlungskraft. Man hat manch-
mal den Eindruck. Bastien Girod sei der ein-
zige dieser Fraktion. welcher Themen medial

besetzen will.

Warum gibt es eigentlich Grunliberale?

Wenn SP und FDP ihre Arbeit richtig ma-
chen wiirden, diirfte es die Griinliberalen
nicht geben. Im Parlament wollen sich die
Griinliberalen um jeden Preis von Rot-Griin
absetzen. lhre Wiihlerschaft besteht aber zu
einem grossen Teil aus ehemaligen SP-Wiih-
lern. Mittelfristig wird dieser Widerspruch
zum Problem werden, auch wenn griinliberal

momentan im Trend liegt. )
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