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n der Schweiz haben Politiker

hiufig das Gefiihl, ein Wahl-

kampf sei nach dem Produ-
zieren eines Plakates und einer
Broschiire vorbei. Dies ist in den
USA griindlich anders. Da wird
gekdmpft, bis das letzte Wahlbiiro
schliesst. Wiahrend der néchsten
Tage werden sich Barack Obama
und John McCain vorallem um «get
out the vote, also die Schlussmobi-
lisierung kiimmern. Dabei geht es
explizit darum, die eigene Basis zu
mobilisieren - junge Wihler und
Schwarze fiir Obama, die religiose
Rechte fiir McCain.

Beide Kampagnen haben in den
entscheidenden Staaten Ohio, Flo-
rida oder Pennsylvania viele ihrer
potenziellen Wihler namentlich
mit Adresse und Telefonnummer
identifiziert. Diese Leute werden
nun wihrend der néchsten Tage
bombardiert mit Direct Mails, An-
rufenundTiirhingern. AmWahltag
selbst werden Hunderttausende (!)
von freiwilligen Helfern von Tiir zu
Tiir gehen und die als freundlich
identifizierten Wahler personlich
an die Wahl erinnern. «Get out the
vote» kann man natiirlich nicht
einfachaufdie Schweiziibertragen.
Dazu sind Herrund Frau Schweizer
zu introvertiert! Inspirieren lassen
kann man sich aber allemal von
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- Wer wird gewinnen?
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dieser Mobilisierungs-Maschine-
rie, Schliesslich geht es bei Schwei-
zer Wahlen dank Proporzsystem
und tiefer Wahlbeteiligung héufig
um wenig Stimmen. Mit schlag-
krédftiger Mobilisierung kénnte
man da Berge versetzen.

In den USA lduft dieser «ground
war» parallel zum «air war», der
Schlacht der Fernsehspots, welche

John McCain wird alles
daran setzen, méglichst
viele Unentschlossene fiir
sich zu gewinnen,

beide Kampagnen im Fernsehen
austragen. Beim «air war sind die
Unentschlossenen die Zielscheibe.
In der Tat: Barack Obama liegt zwar
in Fithrung, in vielen Umfragen
jedoch unter oder haarscharf {iber
der 50-Prozent-Marke. Dies gilt vor
allem fiir einige der kritischen
Bundesstaaten.

Gemdss realclearpolitics.com,
einer Webseite, welche &ffentliche
Meinungsumfragen sammelt und
Durchschnitte berechnet, liegt
Obama in Florida bei 48,6 Prozent
und in Ohio bei 49,4 Prozent. Das
heisst, eine Anti-Obama Mehrheit
liegt noch im Bereich des Mag-

lichen. John McCain wird wihrend
der letzten Tage alles daran setzen,
moglichst viele von den Unent-
schlossenen fiir sich zu gewinnen.
Dazu attackiert er Obama fiir des-
sen linke Steuerpolitik — in jeder
Rede und in (fast) jedem Fernseh-
spot. Handwerklich gute Negativ-
kampagnen sind kohdrent, glaub-
wiirdig, dokumentiert und werden
jeden Tag leicht anders wiederholt.
Nach einigen Schwierigkeiten ist
die Kampagne von McCain jetzt so
weit. Ist es jedoch genug, um das
Blatt noch zu wenden?

Obama liegt in allen nationalen
Umfragen vorne, die Umfrage-
institute sind sich aber iiber das
Ausmass des Vorsprungs viel weni-
ger einig als in der Vergangenheit.
Das heisst, die verschiedenen Insti-
tute machen unterschiedliche An-
nahmen dariiber, wie das Elektorat
am 4. November tatsédchlich aus-
sehen wird. Wird sich der Effort der
Obama-Kampagne, junge Wihler
zuregistrieren und zu mobilisieren,
auszahlen? Wie viele enttduschte
Republikaner werden zu Hause
bleiben? Wie viele Weisse sagen
zwar dem Umfrageinstitut, sie
wiirden Obama wihlen, priferie-
ren dann in letzter Minute aber
trotzdem den weissen Kandidaten
(der sogenannte Bradley-Effekt)?

Unterschiedliche Annahmen und
unterschiedliche Methodologien
filhren zu  unterschiedlichen
Prognosen. Fiir mich gibt es drei
mdogliche Szenarien.

1. Die Attacken auf Obama wirken,
das Rennen wird wieder so knapp,
wie es vor dem Kollaps von Wall-
street war, und McCain gewinnt.
Wabhrscheinlichkeit: 15 Prozent.

2. Das Rennen wird knapper,
Obama kann aber seinen Vor-
sprung ins Ziel retten. Wahrschein-
lichkeit: 30 Prozent.

3. Die Attacken verpuffen und Oba-
ma gewinnt in einem Erdrutsch.
Wahrscheinlichkeit: 55 Prozent.

In vier Tagen wissen wir mehr!
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